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Köln, 14.03.2012 

Citroën mit kunstvollem Auftritt auf der Technoclassica 

„Citroën und die Kunst“ lautet das Motto des diesjährigen Messeauftritts der Citroën Deutschland 

GmbH bei der Technoclassica, die vom 21. bis 25. März 2012 in Essen stattfindet.  

Auf dem rund 180 Quadratmeter großen Messestand in Halle 4.0 stellt die Marke außergewöhnliche 

Kunstwerke aus und ruft damit in Erinnerung, dass sie während ihrer mehr als 90-jährigen Geschichte für 

Generationen von Künstlern Quelle für Inspiration und Kreativität war.  

Die Ausstellungsbesucher können Werke entdecken, welche die französische und internationale 

Kunstszene geprägt haben. Künstler wie Flaminio Bertoni und Pierre Louÿs haben für Citroën gearbeitet. 

Andere haben die Modelle der Marke zur Basis ihrer künstlerischen Arbeit gemacht – so zum Beispiel 

Victor Vasarely, Jean-Pierre Lihou und Françoise Nielly. Einige Künstler – wie beispielsweise Bernard 

Rancillac, César oder auch Ora-ïto – haben aus den Citroën Modellen vollkommen neue Kreationen 

geschaffen.  

Mit der Rosalie, deren 80-jähriges Jubiläum in diesem Jahr gefeiert wird, sowie mit der legendären DS 

(Déesse – „Die Göttin“) und dem 2 CV („Die Ente“) werden drei historische Fahrzeuge ausgestellt, die in 

der Vergangenheit besonders häufig Künstler zu neuen Werken inspiriert haben. Mit der neuesten 

Entwicklung der Citroën Modellpalette, dem Citroën DS5, präsentiert Citroën darüber hinaus ein 

Fahrzeug, das aufgrund seines aufmerksamkeitsstarken Designs als „aerodynamisches Kunstwerk“ gilt. 

Die Ausstellung zeigt einmal mehr die Werte auf, die Citroën und die Kunstwelt auszeichnen: Mut, 

Kreativität, Innovationsgeist und Anspruch. 

Auf der „Citroën Straße“ in Halle 9.1 präsentieren sich darüber hinaus die deutschen Citroën Clubs, die 

in diesem Jahr zwei Themen in den Mittelpunkt stellen: Anlässlich seines 25-jährigen Jubiläums 

präsentiert der SM Club Deutschland e.V. nicht nur den Grand Tourisme, das prestigeträchtige 

Sportcoupé, von dem zwischen 1970 und 1975 rund 13.000 Einheiten gebaut wurden, sondern auch 

einen einzigartigen Prototypen mit 4-Ventiltechnik aus dem berühmten „Conservatoire“, der 

Werkssammlung des Herstellers. Die übrigen Clubs stellen unter dem Leitthema „Legendär – die 

Citroën Welttreffen” eine Retrospektive der Fahrzeuge aus den vergangenen Jahrzehnten aus und blicken 

somit auch auf das diesjährige Citroën Welttreffen, das vom 9. bis 12. August 2012 in Yorkshire 

stattfinden wird. 
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