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Köln, 20.04.2012 

Citroën zeigt automobile Schätze beim ersten Drive it-Day in Köln 

Citroën unterstützt als Hauptsponsor den ersten Drive it-Day in Deutschland, den das Museum für 

Angewandte Kunst in Köln (MAKK) am 29. April 2012 veranstaltet. 

Historische und aktuelle Automobile mit besonderem Design und verschiedene Design-Objekte rund um 

das Thema Automobil werden sowohl im als auch rund um das Museum in der Kölner Innenstadt 

präsentiert. Ein besonderes Highlight ist die von Professor Paolo Tumminelli zusammengestellte Open-

Air-Ausstellung historischer Design-Klassiker. 

Als Automobilmarke, die mit Modellen wie der legendären DS und dem 2CV Designgeschichte 

geschrieben hat, ist Citroën geradezu prädestiniert, diesen Event zu unterstützen. So werden in 

Zusammenarbeit mit der Amicale Citroën Deutschland und den Citroën-Clubs Raritäten und Citroën 

Klassiker wie beispielsweise der Ami6, DS Chapron „Le Dandy“, Dyane, 2CV, SM, Méhari und GS vor 

dem Museum ausgestellt. 

Aus dem Conservatoire, der Citroën eigenen Sammlung historischer Modelle in Paris, stammen diverse 

Design-Exponate und Skizzen; zudem zeigt Citroën mit dem REVOLTe und dem C-SportLounge zwei 

Concept Cars, die für futuristisches Design und die Zukunft der Marke stehen. 

Die Citroën Deutschland GmbH und die Citroën Niederlassung Köln laden darüber hinaus zu 

Probefahrten mit den Modellen der aktuellen DS-Linie ein. Die Citroën DS-Modelle DS3, DS4 und DS5 

stehen wie ihre „Vorfahren“ für Exklusivität und extravagantes Design und fügen sich somit perfekt in das 

Konzept des Drive it-Days ein. 
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Das Concept Car C-SportLounge wurde erstmalig auf der IAA 2005 in Frankfurt vorgestellt und steht 
mit seiner originellen Architektur für eine Neuinterpretation des Grand Tourisme-Konzeptes. Er vereint ein 
von Kraft und Aerodynamik geprägtes Äußeres mit einem Innenraum, der Fahrvergnügen für den Fahrer 
und Wohlbefinden für die Passagiere verspricht. Der C-SportLounge gab seinerzeit eine Vorschau auf den 
aktuellen Citroën DS5, der erst kürzlich in Deutschland eingeführt wurde. 
 
Die Vorstellung des Concept Cars Citroën REVOLTe fand auf der IAA 2009 in Frankfurt statt. Der 
Stadtflitzer mit Plug-in-Hybrid-Antrieb steht für Mut und technischen Fortschritt. Gewagt und schick 
verbindet er Luxus mit unkonventionellem Stil und fortschrittliche Technik mit Glamour. 
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