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Eröffnung der Citroën DS World Paris 

 
Am 27. November 2013 eröffnet Citroën seine neue DS-Erlebniswelt, die DS World 
Paris, in der Nummer 33 der Rue François 1er, mitten im Herzen von Paris und nur 
wenige Schritte entfernt von der Avenue des Champs-Elysées und der Avenue 
Montaigne. Es ist ein Raum für Verkauf, Ausstellung und Geschichte, der die Modelle der 
DS-Linie in den Vordergrund stellt, aber auch ein Ort für Experimente und Emotionen, 
der Künstlern offen steht. 

Hinter einer denkmalgeschützten Art-déco-Fassade erschließen sich drei Ebenen, die ganz in 
den Farben der DS-Linie – Schwarz, Champagne und Karminrot – gehalten sind. Auf 600 m2 
werden die Modelle, die Zukunft und das Erbe der DS gezeigt. 

Von der legendären DS von 1955 über die innovativsten Concept Cars bis hin zu den neuesten 
Modellen bildet die DS World Paris das Bindeglied zwischen Vergangenheit und Zukunft. Alle 
Besucher können die historische Saga der DS von Citroën entdecken. Zur Eröffnung wird eines 
der allerersten Exemplare ausgestellt: eine Citroën DS 19 von 1956. Die Zukunft der DS-Linie 
veranschaulicht das Concept Car Wild Rubis. 

Dieser in Europa einzigartige Schaukasten der DS-Linie ist aber auch eine Verkaufsstelle, deren 
Ziel es ist, neue Kunden zu gewinnen. Bei der DS World Paris kommen die Kunden in den 
Genuss einer individuellen Beratung und beispielloser spezifischer Serviceleistungen, wie der 
Lieferung ihres Neuwagens nach Hause oder eines Abhol- und Bringservice für ihr Fahrzeug bei 
Wartungsterminen. Alle DS-Kunden können darüber hinaus ein Jahr lang einen kostenlosen 
Butlerservice in Anspruch nehmen und über den Club Citroën DS Privilège bevorzugt an Events 
teilnehmen. Stadttouren in Paris an Bord einer originalen Citroën DS 23 mit Chauffeur oder die 
Miete dieses legendären Modells werden ebenfalls angeboten. 

Als echter Flagship-Store auf Weltniveau ist dies nach der im März 2013 eröffneten DS World 
in Shanghai der zweite Ort, der dem DS-Universum gewidmet ist.  
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Das Erlebnis DS World Paris 

Ein nach Maß angefertigter Kronleuchter thront in einer Höhe von 3,8 Metern über der DS 
World Paris. Er besteht aus 900 geblasenen Glasglöckchen, die von Hand an 1.300 
Glasfaserfäden angebracht wurden. 

Auf die Auswahl der Einrichtungsgegenstände wurde besonders viel Sorgfalt verwendet, wie 
das DS-Sofa beweist, das von den DS-Designern im Designzentrum von Citroën entwickelt 
wurde. Ein Einzelstück, das auf der Mailänder Möbelmesse im März 2013 der Öffentlichkeit 
präsentiert wurde und dessen kurvige Formen dem Betrachter Leichtigkeit und Bewegung und 
eine schwebende Karosserie vermitteln. 

Besonderes Augenmerk wurde auch auf die Wahl der Materialien gelegt. Die Wände, die 
zwischen Lackierungen und einer Leder anmutenden Verkleidung wechseln, werden vom DS-
Logo geziert. An einer Wand werden auch die Ledermaterialien und Sattlerwerkzeuge, die für 
die Modelle der DS-Linie verwendet werden, ausgestellt.  

Die DS World Paris, das ist auch ein Duft, der den Besucher unaufdringlich begleitet, sobald er 
das Gebäude in 33, rue François 1er betritt. Scentys, der Experte in Sachen Raumdüfte, hat 
mit Antoine Lie, einem renommierten Parfümeur, einen außergewöhnlichen Duft kreiert, in 
dem der Geist der DS-Linie konzentriert ist. Ein fein abgestimmte Duftkomposition aus Ingwer 
und Kardamom, einem Hauch von Iris und Moschus mit einer Basisnote von chinesischer Zeder 
und haitianischem Vetiver. 

„Cousu Mots”, zu Deutsch „Wortgeflecht”, heißt das noble musikalische Design, das vom 
Studio Sixième Son eigens für die DS World Paris entwickelt wurde. Ein üppiger Mix, der von 
Jazz bis zu den zeitlosen Stücken der Klassik schwingt, der in einer ausgeklügelten Mischung 
aus Elektro und Experimental Stoffe und Materialien suggeriert und der Toneffekte und 
Interviews mit berühmten Persönlichkeiten und jungen Menschen, die mit der Marke 
verbunden sind, integriert.  

Nicht zuletzt ist DS World Paris ein kultureller und künstlerischer Raum, offen für Kreativität. 
Nicht nur die Eröffnungsphase, sondern auch das Jahr 2014 wird durch eine künstlerische und 
kulturelle Programmplanung in den Bereichen Mode, Design, Kunst und Kulinarisches geprägt 
sein. 

 

Fotos und Filmmaterial unter 
http://www.citroencommunication-echange.com 

Login (in Großbuchstaben): DSWORLD 
Passwort (in Großbuchstaben): PARIS2013 

 

 

http://www.citroencommunication-echange.com/
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