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Köln, den 25.05.2015 

DS Week in Paris: 700 „Göttinnen“ auf den Champs-Elysées 

Mit einer beeindruckenden Parade und insgesamt 700 historischen DS auf den Champs-Elysées 

im Herzen von Paris ist die DS Week am 24. Mai 2015 erfolgreich zu Ende gegangen. Mit der DS 

Week feierte DS Automobiles „60 Jahre DS“ sowie die Gründung der neuen französischen Marke 

– unter anderem mit einer umfangreichen DS Ausstellung im Jardin des Tuileries zur 

Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft von DS. 

700 historische DS und rund 1.500 Liebhaber der Automobilikone aus mehr als zehn Ländern – unter 

anderem auch zahlreiche DS Enthusiasten aus Deutschland – waren am 23. Mai 2015 beim größten 

internationalen Treffen der historischen DS in Linas-Montlhéry im Großraum Paris zugegen. Mit 

Vorführungen auf der historischen Rennstrecke würdigten die zahlreichen Teilnehmer den  

60. Geburtstag der Automobilikone. 

Höhepunkt und zugleich Abschluss der DS Week war eine große Parade am 24. Mai 2015 mit den 

insgesamt 700 „Göttinnen“ durch das Zentrum von Paris, an der unter anderem auch zahlreiche 

Mitglieder des DS-Club Deutschland e.V. teilgenommen haben. Aufgeteilt in sieben Gruppen mit 

jeweils 100 Fahrzeugen war die Parade bereits morgens um 7.45 Uhr von Linas-Montlhéry aus 

Richtung Park von Saint-Cloud und der Place de la Concorde gestartet. Die Parade führte hierbei an 

zwei bedeutenden historischen Orten der DS vorbei: am Quai de Javel, wo das legendäre Fahrzeug 

entstand, und am Grand Palais, in dem die historische DS am 6. Oktober 1955 im Rahmen des 

Pariser Salon erstmals vorgestellt wurde. Ein besonders prachtvoller Anblick bot sich den vielen tausend 

Zuschauern am Straßenrand bei der Fahrt über die Champs-Elysées. Ziel der Parade war die Place de la 

Concorde, wo Pariser und Touristen die Fahrzeuge noch einige Zeit bewundern konnten. 

Yves Bonnefont, Generaldirektor der Marke DS Automobiles: „Die DS Week ist für die Marke DS 

Automobiles eine sehr emotionale Veranstaltung. Seit ihrer Gründung im Jahr 2014 beruft sich die 

französische Automobilmarke DS Automobiles auf ihr außergewöhnliches Erbe: die DS 19, die vor 60 

Jahren erstmals präsentiert wurde. Dieses legendäre Modell verkörpert die Werte Innovation und 

Avantgarde. Wie die DS aus dem Jahr 1955 verbinden die DS Modelle von heute besonderes Design 
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und Technologien, komfortables Fahrverhalten, edle Materialien und Raffinesse. Diese Geschichte setzt 

sich fort: DS wird auch in Zukunft rund um die Welt für automobilen Luxus stehen.“ 
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Die Marke DS Automobiles 

Die französische Marke DS Automobiles wurde am 1. Juni 2014 in Paris offiziell gegründet und lässt die Tradition des 

französischen Premium-Automobils wieder aufleben. DS ist inspiriert vom Besten des französischen Know-hows und lässt 

die von der DS aus dem Jahr 1955 geerbten Werte Innovation und Individualität fortbestehen. Die DS Modellreihe steht 

für individuelle Fahrzeuge und besteht aktuell aus folgenden Modellen: DS 3, DS 3 Cabrio, DS 4, DS 5 sowie DS 5LS 

und DS 6 (ausschließlich in China vermarktet). Die Fahrzeuge zeichnen sich durch einzigartiges Design, Raffinesse bis ins 

kleinste Detail und edle Materialien aus und überzeugen auch mit innovativen Technologien wie insbesondere der im  

DS 5 eingesetzten Diesel-Full-Hybrid-Technologie Hybrid4. In Europa wird DS in DS Stores oder in besonderen DS 

Schauräumen des CITROËN Netzes präsentiert – in China verfügt DS über ein eigenes Vertriebsnetz. DS bedeutet für 

die Kunden auch ein Markenerlebnis, das über die Produkte hinausgeht. Bisher wurden mehr als 500.000 DS Modelle 

verkauft. www.driveds.de Alle Neuigkeiten rund um DS gibt es über @DS_Official, alle Neuigkeiten zu „60 Jahre DS“ 

können über den Hashtag #DSis60 verfolgt werden. 
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