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Köln, den 26.05.2015 

Citroën SM: Vor 40 Jahren endete die Produktion der Stil-Ikone 

Im Mai 1975, also vor genau 40 Jahren, lief der letzte Citroën SM vom Band. Das außergewöhnliche 

Modell ist auch heute noch ein Blickfang und begeistert mit seinem einzigartigen Design und mit dem 

leistungsstarken Maserati-Motor. Die von Citroën Chef-Designer Robert Opron entwickelte Stil-Ikone 

wurde von 1970 bis Mai 1975 im Werk Chausson nördlich von Paris 12.920 Mal gebaut und galt als 

technisches Wunderwerk. 

Im März 1970 feierte der Citroën SM auf dem Genfer Salon seine Premiere. Das Luxuscoupé, das auf die 

1968 geschlossene Kooperation mit Maserati zurückgeht, wusste mit seinem leistungsstarken Maserati-

Sechszylinder-Motor mit 2.670 cm3 und 170 DIN-PS bei 5.500 U/min sowie mit weiteren technischen 

Besonderheiten zu überzeugen: Hierzu zählten unter anderem das hydropneumatische Fahrwerk mit 

konstanter Bodenfreiheit, vier Hochdruck-Scheibenbremsen mit zwei unabhängigen Bremskreisen vorne und 

hinten und lastabhängiger Bremskraftregelung, eine völlig neu entwickelte Servolenkung sowie sechs 

Scheinwerfer mit automatischer Höhenkorrektur. 

Der sportliche und zugleich luxuriöse Reisewagen feierte schnell erste Erfolge. Hierzu zählt beispielsweise sein 

erster Einsatz 1971 bei der Marokko-Rallye, bei der er auf Anhieb seinen ersten Sieg einfuhr. Das 

Ausnahmemodell war zu seiner Zeit mit einer Spitzengeschwindigkeit von 220 km/h das schnellste 

frontgetriebene Auto. Gleichzeitig konnte der Citroën SM durch sein hohes Maß an Komfort punkten. Die 

Kombination dieser Eigenschaften brachte dem Modell im Szenejargon schon bald den Beinamen „das 

fliegende Sofa“ ein. 

Einige Sondermodelle des Citroën SM sorgten ebenfalls für Aufmerksamkeit: Der Pariser Karosseriebauer Henri 

Chapron entwickelte den SM Mylord als Vollcabrio-Version sowie den SM Opera als verlängerte Version des 

SM Coupé. Ein besonderes Highlight stellte der von ihm konstruierte SM Présidentielle dar, bei dem es sich 

um ein viertüriges Cabriolet handelte, das exklusiv vom französischen Staat genutzt wurde und bei offiziellen 

Anlässen für François Mitterand und Jacques Chirac im Einsatz war. 
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Nach zwei Weiterentwicklungen in den Jahren 1972 und 1973 wurde die Produktion schließlich vor 40 Jahren, 

im Mai 1975 aufgrund der damaligen Energiekrise eingestellt. Insgesamt wurden 12.920 Exemplare des 

Citroën SM gebaut. 925 Fahrzeuge davon wurden in Deutschland zugelassen. 

 

Der Citroën SM auf einen Blick 

Erste Vorstellung:   1970 auf dem Genfer Automobilsalon 

Designer:    Robert Opron 

Produktionszeitraum:   1970-1975 

Produzierte Fahrzeuge:   12.920 

Karosserieversionen:   Coupé, Dreitürer 

Motoren: 2,7-Liter-Ottomotor (160 PS in D, 180 SAE), 2,7-Liter-Ottomotor (175 PS in 

D, 188 SAE), 3,0-Liter-Motor (180 PS in D, 190 SAE, Automatik für USA) 

Maße (L/B/H in mm), Radstand (mm): 4.839/1.836/1.324, 2.950 

Fahrzeughighlights: Sechszylinder-Motoren von Maserati, hydropneumatische Federung, 

hydraulisches Kurvenlicht, aerodynamische Form 

In Deutschland verkaufte Einheiten: 925 

Fahrzeugbestand in Deutschland: 92 (Stand: 2012, KBA) 
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Die Marke CITROËN 

CITROËN steht für Kreativität und Technologie im Dienste des Wohlbefindens. Seit 1919 ist CITROËN ein wichtiger Akteur bei der Entwicklung und 
Erneuerung des Automobils. Die Marke gibt konkrete und optimistische Antworten auf die Herausforderungen jeder Epoche. Heute richten die 
CITROËN Modelle den Fokus auf Design, Komfort und nützliche Technologien. CITROËN – das bedeutet 10.000 Anlaufstellen für Kunden in mehr 
als 90 Ländern und rund 1,2 Millionen verkaufte Fahrzeuge im Jahr 2014. CITROËN steht aber auch für acht Titel in der Herstellerwertung der 
Rallye-Weltmeisterschaft und einen ersten Titel in der Herstellerwertung der Tourenwagen-Weltmeisterschaft 2014.  
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