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Vor 80 Jahren: Todestag von André Citroén

Am 3. Juli 2015 jahrt sich zum 80. Mal der Todestag von Firmengriinder André Citroén. Im Laufe seines
Lebens stellte er mehrfach seinen besonderen Einfallsreichtum unter Beweis. André Citroén war ein
Visioniar, der immer wieder auflergewshnliche Wege ging. Mit Blick auf sein Lebenswerk eroffnet eine

interessante Ausstellung in Paris, die die Entwicklung der Marke Citroén Revue passieren lasst.

André Citroén hatte sich bis zu seinem Tode am 3. Juli 1935 selbst ein Denkmal gesetzt: Ab 1919 lief3 er als
erster Europder Autos am FlieBband produzieren. Eine der Grundlagen dafur lag in seinem technischen
Verstandnis. So besuchte er bereits in jungen Jahren die Firma seines Onkels in Warschau und lernte dort das
Prinzip der Kraftibertragung durch Winkelverzahnung kennen. Er lief} sich eine Maschine patentieren, die in

der Lage war, Verzahnungen in Form von Doppelwinkeln herzustellen.

Kurz darauf begann er mit der Produktion von winkelverzahnten und spiralverzahnten Radern und
Untersetzungsgetrieben aus Stahl unter anderem fir Automobile. Mit seiner 1912 gegrindeten Firma setzt er
im Laufe der Jahre Maf3stéabe. Eine besondere Errungenschaft: 1925 verbaute er die erste Ganzstahl-Karosse in
einem europaischen Serienauto, dem Citroén Typ B12. Das Modell verfugte zudem als erster Grof3serienwagen
uber eine Vierradbremse, die es zuvor nur bei teuren Luxuswagen gab. In den darauffolgenden Jahren
bereicherte André Citroén mit der Entwicklung verschiedenster Techniken die Automobilbranche. Hierzu
zahlten beispielsweise die ersten verstellbaren Vordersitze und die ersten Bremsleuchten — Dinge, die heute

langst zur Grundausstattung eines Autos gehéren.

André Citroén machte aber nicht nur mit technischen Innovationen von sich reden: Auch in den Bereichen
Werbung, Fertigung und Vertrieb war er ein Pionier seiner Zeit, erfand die Dinge immer wieder neu, wie es
Jahrzehnte spater Personlichkeiten wie Steve Jobs machten. André Citroén war unter anderem auch ein
Vorreiter in Sachen Werbung, Finanzierung und dem Aufbau eines Handelsnetzes. Er lieB beispielsweise
insgesamt  150.000 Verkehrsschilder mit dem Markenschriftzug Citroén aufstellen, organisierte
Werbekarawanen zur Prasentation neuer Modelle und simulierte mit seinen Fahrzeugen Unfélle, lange bevor

das Wort ,Crashtest” im Vokabular der Automobilindustrie auftauchte.
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Innovationsgeist von gestern bis heute

Zu Recht gilt André Citroéns Firma daher als innovativste Automobilmarke des 20. Jahrhunderts. Von Beginn
an wollte der Franzose erschwingliche und praktische Autos bauen und bewies mit Modellen wie dem Type A,
dem B 10 und dem Traction Avant seine Kreativitat. Innovation und charakterstarke Modelle zeichnen Citroén
auch heute noch aus. Bestes Beispiel hierfur ist der Citroén C4 Cactus, der mit seinem einzigartigen Design

und vielen technischen Highlights wie kein anderes Modell die neue Markensignatur ,LE CARACTERE"

verkérpert.

Ausstellung zu Ehren André Citroéns

Anlasslich des Todestages von André Citroén vor 80 Jahren fand im Rathaus des neunten Arrondissements in

Paris am 1. Juli 2015 eine interessante Ausstellung zu Ehren des innovativen Automobilbauers statt.
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Die Marke CITROEN

CITROEN steht firr Kreativitat und Technologie im Dienste des Wohlbefindens. Seit 1919 ist CITROEN ein wichtiger Akteur bei der Entwicklung und
Erneuerung des Automobils. Die Marke gibt konkrete und optimistische Antworten auf die Herausforderungen jeder Epoche. Heute richten die
CITROEN Modelle den Fokus auf Design, Komfort und niitzliche Technologien. CITROEN - das bedeutet 10.000 Anlaufstellen far Kunden in mehr
als 90 Landern und rund 1,2 Millionen verkaufte Fahrzeuge im Jahr 2014. CITROEN steht aber auch fur acht Titel in der Herstellerwertung der

Rallye-Weltmeisterschaft und einen ersten Titel in der Herstellerwertung der Tourenwagen-Weltmeisterschaft 2014.
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